中国广告协会专家讲师团
中国广告企业网络培训课程简介

	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	团队素质
	全体广告

媒体从业

人员
	1、共同打造愿景
	(1)生涯规划与人生管理；(2)目标与策略

(3)企业与大环境SWOT分析   

(4)共同打造企业愿景OGSM
	6课时
	2012年1月7日
	文国基

中国广告协会广告经营专家讲师团成员

	
	
	2、建立团队精神
	(1)成功团队的定义；(2)加强自信心；                                                   (3)加强责任心(4)产生互相信任； 

(5)共同协作； (6)共创双赢
	
	
	

	
	
	3、高效能人士的7个习惯
	(1)主动积极；(2)以终为始；(3)要事第一；(4)双赢思维
(5)知彼解己；(6)统合综效；(7)不断更新
	
	
	

	
	
	4、商务礼仪
	(1)个人形象篇:A服饰礼仪、B仪态礼仪、C仪容礼仪

(2)商务交际篇:

   A介绍礼仪、B接待礼仪、C名片礼仪

   E电话礼仪、F电梯礼仪、G餐饮礼仪

   H位次礼仪、J馈赠礼仪、K付款礼仪
	6课时
	2012年1月14日
	

	
	
	5、商务协商技巧
	(1)掌握协商的通则；(2)知己知彼——了解你的协商对象

(3)问答技巧；(4)协商高手的六大特质

(5)商务协商的四部曲
	
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师


6、创意想象与媒体创新

	
	（1）想与象的发生

（2）中国元素的解读与再想象

（3）创意转化与品牌战略

（4）媒体的形式功能及其创新
	6课时
	2012年2月18日
	金定海 

上海师范大学人文与传播学院副院长、教授、博士生导师

	
	
	7、混媒营销与新广告
	（1）节点经济与混媒营销

（2）混媒营销的十大特征

（3）面向现代服务业的混媒营销

（4）新广告的五个运营特点
（5）面向文化创意产业的新广告

（6）转型与升级
	6课时
	2012年2月25日
	吴晓波

广东平成广告有限公司董事长


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	行业热点
	全体广告

媒体从业

人员
	8、中国广告公司发展趋势及人才需求
	(1)中国广告发展现状、趋势及人才需求
(2)本土广告国际化、国际公司本土化
(3)需要复合型人才
	3课时
	2012年3月17日
	邓超明

北京互通联合国际广告有限公司董事长

	
	
	9、广告策划与整合传播
	(1)新传播环境下的广告策划

(2)广告整合传播策略
	3课时
	
	

	
	
	10、网络时代的品牌管理
	(1)网络时代的品牌管理

(2)网络品牌的定位与确立

(3)网络品牌的发展与传播

(4)网络品牌构建的核心问题

(5)如何创建强势的网络品牌

(6)网络品牌的管理与维护

(7)网络品牌的调研与评估
	6课时
	2012年3月24日
	刘国基

北京大学新闻与传播学院整合营销传播学教授


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业技能
	全体广告

媒体从业

人员
	11、广告经理人的   十项基本修炼
	（1）不断学习；（2）熟知媒体；（3）研究市场
（4）洞察同行；（5）善于调查；（6）擅长沟通
（7）注重公关；（8）精通策划；（9）讲究礼仪
（10）经营人生
	3课时
	2012年4月14日
	杜华锋
中国广告协会广告经营专家讲师团成员、中广托普公司高级顾问



	
	
	12、媒体销售

    技巧
	（1）如何做计划；（2）如何寻找客户；
（3）如何约客户见面（4）见面前准备工作；
（5）4A公司与国际品牌客户应对技巧

（6）客户接待与见面提案；（7）客户异议处理
（8）售后服务与跟进
	3课时
	
	

	
	
	13、广告销售太极道
	(1)什么是广告销售太极道

(2)广告销售的一个中心

(3)广告销售的两个基本点

(4)广告销售的三个阶段

(5)广告销售实战案例研讨
	6课时
	2012年4月21日
	余夕仁
安徽电视台媒体学习型组织研究所执行所长、广告中心培训部经理


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	行业热点
	全体广告

媒体从业

人员
	14、传播与媒体策略
	（1）产业架构与流程；        （2）行销4P与4C

（3）传播作业主要内容；      （4）创意策略

（5）媒体在传播中扮演的角色
（6）媒体策略相关背景及组成要素
（7）行销与媒体策略；        （8）购买计划
（9）媒体行程；              （10）区域资源分配
	6课时
	2012年5月19日
	陈俊良
台湾资深广告人、传媒研究专家、华伦新睿传媒CEO

	
	
	15、全媒体广告、市场结构、受众目标分析
	（1）电视；（2）广播；（3）报纸；（4）户外
	3课时
	2012年5月26日
	田涛

央视市场研究股份有限公司副总裁

	
	
	
	（1）互联网；（2）新媒体
	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业技能
	全体广告

媒体从业

人员
	16如何成为广告销售老鸟
	(1)广告销售三种鸟

(2)广告销售老鸟的太极之道

(3)广告销售老鸟的服务之道

(4)广告销售老鸟的谈判之道

(5)广告销售老鸟的成长之道
	6课时
	2012年6月16日
	余夕仁
安徽电视台媒体学习型组织研究所执行所长、广告中心培训部经理

	
	
	17、演讲技巧
	（1）演讲的前期准备工作；（2）演讲内容的组织

（3）演讲中的礼仪；     （4）演讲练习
	3课时
	2012年6月30日
	文国基

中国广告协会广告经营专家讲师团成员

	
	
	18、提案技巧
	（1）如何准备一场提案；（2）如何组织一场提案

（3）如何进行一场提案；
（4）如何准备不同版本的提案内容（5）提案演练

	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	行业热点
	全体广告

媒体从业

人员及广

告主
	19、实效广告整合运作及案例分析
	(1)什么是实效广告

(2)实效广告与其他广告的实质区别

(3)进化后的实效广告对品牌成长的作用

(4)三个以上实效广告解析
	3课时
	2012年7月14日
	潘洋

哈尔滨海润国际广告传播集团董事长

	
	
	20、广告公司五大升级管理系统
	(1)五大升级系统内容

(2)建立五大升级系统的目的

(3)五大升级系统对广告企业管理的重要性

(4)五大升级系统在目标考核中的有效作用
	3课时
	
	

	
	
	21、电视广告的霸权主义
	
	3课时
	2012年7月28日
	张默闻
张默闻营销策划机构董事长

	
	
	22、创意就是主权
	
	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	战略规划与公司管理
	媒体、广告公司中高层管理者
	23、成为局部垄断或垄断型的广告传媒企业
	（1）未来5-10年中国传播大趋势

（2）大趋势中，如何找到机会形成垄断

（3）商业模式与策略

（4）形成局部垄断，必须的人、财、事、物
	6课时
	2012年8月18日
	杨宇时

光华活彩传媒副总裁

	
	
	24、媒体与传播项目的规划、管理与执行
	(1) 如何分别有潜力的项目

(2) 项目创业的不同阶段与管理模式

(3) 确实可行的商业模式

(4) 融资的考虑、策略与执行   

(5) 知识产权与保密
	
	
	

	
	
	25、360度品牌整合行销
	略
	3课时
	2012年8月25日
	宋秩铭
奥美整合营销集团大中华区董事长、WPP大中华区董事长

	
	
	26、广告人才的培养和挖掘
	略
	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	电视媒体经营单位及相关从业者
	27、电视媒体广告经营策略（电视）
	(1) 电视媒体的品牌化战略

(2 )电视广告产品策略

(3) 营销策略

(4) 广告招标

(5) 规范化管理

(6) 媒体广告责任
	6课时
	2012年9月15日
	陈荣勇

广告经营管理中心市场部主任

	
	
	28、电视媒体营销
	(1)电视广告营销的创新与突破

(2)电视活动实现整合式营销

(3)广告销售手段与谈判技巧

(4)广告主如何制定媒体投放策略

(5)广告主投放行为研究与媒体选择标准
	6课时
	2012年9月22日
	李克勤
著名电视运营策略专家、华视千龙文化传媒有限公司总经理


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	广播媒体经营单位及相关从业者
	29、广播的市场营销
	(1) 广播收听市场趋势

(2) 广播收听市场营销

(3) 节目制作理念的变化

(4) 节目设置基本规则
	3课时
	2012年9月15日
	周伟 
中央人民广播电台广告经营中心主任/财经办公室主任

	
	
	30、广播广告的销售创新
	(1) 广告销售的本质；

(2) 如何提高广播广告销售

(3) 客户解决方案提供模式
	3课时
	
	

	
	
	31、广播广告的营销创新
	(1) 广播广告的市场发展趋势

(2) 广播广告市场现状

(3) 广播广告的营销创新

(4) 广播广告的价格营销

(5) 广播广告的产品营销

(6) 广播广告代理模式创新
	3课时
	2012年9月22日
	

	
	
	32、广播媒体的合作经营
	(1) 广播媒体竞争优势

(2) 媒体盈利模式现状

(3) 合作的机遇和迫切性

(4) 广播广告经营模式进化

(5) 广播媒体间经营合作模式

(6) 其他合作模式
	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	报纸媒体经营单位及相关从业者
	33、报刊市场研究
	（1）报刊广告与传播价值
（2）报刊品牌建设与市场化
（3）报刊经营模式创新
	6课时
	2012年9月15日
	梁勤俭

中广协报刊分会主任

	
	
	34、报纸广告经营及品牌营销
	(1) 报业广告经营

(2) 广告市场分析

(3) 传播环境分析

(4) 报纸品牌化营销策略
	6课时
	2012年9月22日
	姚林
央视市场研究股份有限公司顾问


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	广告公司、媒体创意人员
	35、创意管理与策略
	（1）组织设计（团队建立与管理）

（2）搭建团队学习平台

（3）创造力环境打造

（4）激励与限制措施

（5）创意总监领导力研发
（6）创意策略
	6课时
	2012年9月15日
	莫康孙  

北京麦肯光明广告公司总经理

	
	
	36、创意职业现状与发展规划
	（1）解读广告创意总监职业地位、现状及趋势

（2）如何为自己进行创意职业规划？创意总监应具备哪些职业素质？

（3）在不同的发展阶段如何把握机会，超越自我？
	6课时
	2012年9月22日
	劳双恩
智威汤逊东北亚区执行创意总监、中国区主席


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	全体广告

媒体从业

人员及广

告主
	37、企业品牌战略
	（1）企业发展
（2）品牌如何建立
（3）品牌的长期战略

（4）企业品牌广告策划

（5）企业广告整合传播
	6课时
	2012年9月15日
	邓超明

北京互通联合国际广告有限公司董事长

	
	
	38、品牌管理与品牌创意
	略
	3课时
	2012年9月22日
	贾丽军

卓越形象创意产业机构\中国艾菲推广委员会CEO

	
	
	39、广告公司经营管理与文化建设
	略
	3课时
	
	


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	报纸媒体经营单位及相关从业者
	40、广告经营与采编的协调
	略
	3课时
	2012年10月13日
	巫穗生  

广州日报社广告处处长

	
	
	41、市场数据在广告经营中的运用
	略
	3课时
	
	

	
	
	42、报业改制后广告营销的多样化
	⑴报纸经营不再是广告经营一统天下

⑵报纸广告经营部门的再分工

⑶报纸广告剩余版面的运用

⑷报纸广告经营要向延伸产品渗透

⑸报纸新闻宣传中广告经营机遇
	6课时
	2012年10月27日
	朱长元

解放日报报业集团常务副总经理


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	广播广告经营单位及相关从业者
	43、广播电台的跨域并购与经营
	略
	6课时
	2012年10月13日
	刘卫星 
山西省广播电台副台长



	
	
	44、（待定）
	待定
	6课时
	2012年10月27日
	郑金诗 
北京广播电台广告部主任


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	电视广告经营单位及相关从业者
	45、电视类广告公司团队管理
	（1）电视类广告公司的营销团队管理

（2）团队业务培训

（3）团队激励

（4）团队创新
	3课时
	2012年10月13日
	罗大成

河北电视台农民频道副总监兼广告部主任

	
	
	46、营销创新
	（1）实效营销

（2）活动营销

（3）影视剧营销

（4）栏目营销

（5）电视媒体业务谈判技巧
	3课时
	
	

	专业技能
	全体广告

媒体从业

人员
	47、媒介采购组织架构设计
	(1)各种媒介采购组织架构详解

(2)媒介采购各职能部分的职责

(3)媒介采购人员的技能要求

(4)媒介采购流程制定

(5)媒介谈判

(6)媒体采购

(7)媒体监测

(8)媒体投放后评估
	6课时
	2012年10月27日
	陈岩

分众传媒首席战略官


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	专业课程
	互联网媒体及新媒体经营单位或相关从业人员
	48、互联网发展趋势
	（1）互联网发展现状及趋势
（2）电子商务发展现状及趋势
（3）移动互联网发展现状及趋势
	6课时
	2012年10月13日
	曹军波

艾瑞咨询集团首席分析师 / 艾瑞研究院院长

	
	
	49、数字传播技术与广告经营创新）
	（1）数字传播技术变革所产生的影响

（2）数字传播技术带来的产业结构的变化

（3）数字传播技术与广告经营创新
	6课时
	2012年10月27日
	张翔

北京工商大学艺术与传媒学院副院长


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	行业热点课程
	综合
	50、
	
	6课时
	2012年11月13日
	陈刚

北京大学新闻与传播学院副院长

	
	
	51、待定 
	待定
	6课时
	2012年11月10日
	丁俊杰

中国传媒大学学术委员会副主、教授

	
	
	52、数字媒体与精准营销
	（1）互联网及数字媒体的发展

（2）数字媒体的传播特征

（3）数字媒体的数据库应用

（4）基于数据库技术的精准营销
	6课时
	2012年11月17日
	陈正辉

南京师范大学广告系主任

	
	
	53、待定
	待定
	6课时
	2012年11月24日
	夏晓晖

中国网络电视台副总


	科目类别
	授课对象
	课题
	科目要点
	课时
	开课时间
	授课老师

	行业热点课程
	综合
	54、待定
	待定
	6课时
	2012年12月15日
	待定

	
	
	55、待定 
	待定
	6课时
	2012年12月22日
	待定


